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креативный бриф / creative brief
1. Общая информация / General info
	Название компании:
	Электрон

	
	

	Род деятельности Клиента /

Client’s business:
	Производство медицинского оборудования (рентгеновские аппараты) 

	Ситуация на рынке / Market situation
	Компания существует с 1989 года и выпускает продукцию под брендом ОКО. До последнего  момента в компании наблюдался рост продаж, в связи с изменившейся ситуацией на рынке, появилась необходимость в выведении новых брендов в разных сегментах.


	География деятельности  / Sales area:
	Вся Россия


	История развития компании / Company’s History 


	Компания создана в 1989 году.  На начальном этапе работа компании была связана с выпуском эноскопических видеокамер. В процессе работы вместе с развитием производства расширялся и ассортимент выпускаемой продукции, (рентгеновское оборудование) а также услуги компании. На сегодняшний день  компания «Электрон» занимается разработкой, производством и сервисным обслуживанием только рентгеновского оборудования.

	Клиенты / Clients
	Государственные (99%) и частные медицинские учреждения
(В основном федеральное и региональное финансирование)




	Предмет разработки /  Development subject:


	Нейминг, Фирменный блок для 2-х брендов (low и premium сегменты), а также рестайлинг логотипа компании.
+ предложение по продвижению (комплексно – компании и брендов компании)
Желаемый результат: через 2 года осведомленность ЦА о том, что существует компания «Электрон», и у него 3 бренда, каждый в своем сегменте. Каждый бренд должен ассоциироваться с рентгеновским оборудованием.

	Предположительная стоимость разработки / Development approximate rate:


	Нейминг: 2 х 2000 у.е.
Фирменный блок брендов: 2 х 2000 у.е.

Логотип компании: 1500 у.е.

Разработка стратегии продвижения брендов: 4000 у.е
Общий бюджет: (разработка 2-х брендов+ Лого компании): 13 500 у.е.

1 у.е. = 30 рублей, стоимость без учета НДС (18%)


2. Обзор рыночной ситуации :

	- Краткий анализ рынка

- Тенденции развития рынка
- Основные сегменты рынка

- Особенности

- Эластичность

- Сезонность рынка
	- 

- рынок сильно политизирован, велико влияние административных факторов 

-См. файл «сегмент»


3. Информация о новом бренде / new Brand info:

	Вариант стратегического концепта / Brand concept 
	B-2-B brand для узкой целевой аудитории



4. Информация о продукте / Product info:

	Основные характеристики  /

Main characteristics:

(Характеристики продукта (потребительские свойства, цена, ассортимент, сервис, гарантия и т.п.)
	Качество на уровне основных конкурентов, цена выше отечественных конкурентов, некоторые западные конкуренты также могут предложить цену ниже. Ценовой фактор ключевой только для law-сегмента.
Восприятие ЦА на данный момент: ОКО – «качественно и дорого». 


5. Информация о конкурентах:

	Конкурентоспособность /

Competition ability:

(Конкуренты, их бренды, позиционирование брендов конкурентов,  доли на рынке, ассортимент продуктов, бюджеты, описание рекламных кампаний)
	См. файл сегмент


5. Проблема, которую решает новый бренд/ Consumer insight
	(Глубокий уровень понимания нужд, поведения потребителя, которое позволит выявить Consumer Insight, для создания конкурентного преимущества
	Дифференциация выпускаемой продукции, удовлетворения спроса ЦА..


6. Целевая аудитория

	(Пол, возраст, уровень доходов, социальный статус и др.
	3 основные ЦА:
- конечный потребитель (рентгенолог, глав. врач)

- чиновник

- бизнесмен


7. Характеристики разрабатываемых работ / Development characteristics:

	Ограничения / Limitations:

(Каких ошибок надо избежать?)
	

	Формат / Format:

(В каком техническом виде необходимо предоставить конечный результат и какие компьютерные форматы должны быть использованы?)
	Презентация в формате Power Point
Описание позиционирования бренда (методология Brand Wheel – «Колесо бренда»)

Предлагаемые названия проверены в базе данных ФИПС 

	Сроки / Deadlines:
· Промежуточная / First:

· Окончательная / Deadline: 
	- 25 августа 
- 31 августа
- 11 сентября (окончательно)


	Дата/Date:

	17.08.09
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